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Situation

D IGITALE S S P ONS OR ING
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Sponsoren

Å Was ist mein Sponsoring noch wert?

Å Werden Sponsoring Gebühren weitergezahlt?

Å Macht es Sinn, weiterhin in Sponsoring zu 

investieren? 

Å Wie werden meine Rechte aktiviert?

Å Erhalte ich einen ROI?

Clubs/Verbände/Ligen/Athleten

Å Professionelle digitale Infrastruktur & Inventar: 

Aktive Plattformen, attraktive Assets, große 

Reichweiten

Å Next Step: Fokus auf Sponsoren-Needs

Covid-19
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Marketing -Ziele
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1 2 3
Awareness Consideration & Loyalty Conversion & Sales

Maximale Reichweite und 

Sichtbarkeit in 

der relevanten Zielgruppe

Hohes Engagement und 

Aktivierung der Community 

durch Brand Building

Nutzung von nachfrage-

spezifischen Momenten 

zur Sales-Generierung

(Social Media) Advertising

Partner

Website
Traffic Shift

ăSport-Sponsoring ist eine der effektivsten Werbeformen!ò 
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THESE

Die Organisation zur Monetarisierung der digitalen 

Reichweite läuft bislang nur teilweise professionell.

ă
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THESE

D IGITALE S S P ONS OR ING

Sponsoring ist tot, 

es lebe das digitale Sponsoring!

ă
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STAND DER DISKUSSION

JANUAR 2019

SPOBIS: Digitale Evaluation von Sponsorships
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Diskussion und Dialog

Branchen Awareness
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Diskussion und Dialog

Branchen Awareness
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Branchen Awareness

Diskussion und Dialog
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JANUAR 2020

Digitale Aktivierung von Sponsorships

Corona Virus

Übergreifende Digitalisierung von Wirtschaft und Gesellschaft
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JANUAR 2020
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JANUAR 2020

Digitale Aktivierung von Sponsorships

Corona Virus
Übergreifende Digitalisierung von 
Wirtschaft und Gesellschaft
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WO STEHEN 

WIR HEUTE?

PRIVATE 

NUTZUNG
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SMARTPHONE-NUTZUNG

UM 70% WELTWEIT ANGESTIEGEN

DATENVERKEHR ÜBER

VIDEOKONFERENZEN

HAT SICH UM 50 PROZENT ERHÖHT

FAST 160 STUNDEN SIND DIE NUTZER IN CHINA 

MONATLICH IM INTERNET. DAS SIND 43 STUNDEN

MEHR IM VERGLEICH ZUM VORJAHRESMONAT.

70% ANSTIEG VON FACEBOOK APPS

IN ITALIEN ZUR KRISENZEIT

Quelle: Handelsblatt, Statista, BNN, Quest Mobile, Facebook
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WO STEHEN 

WIR HEUTE?

NEUE

KREATIVE 

NUTZUNG
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MUSIKER UND KÜNSTLER

GEBEN KOSTENLOSE HEIM-KONZERTE.

ATHLETEN UND INFLUENCER, WIE GERCKE UND FRODENO 

FÜHREN TRAININGS- UND FITNESSPROGRAMME DURCH.

KÖCHE, WIE JAMIE OLIVER, KOCHEN LIVE

UND STELLEN REZEPTE ZUR VERFÜGUNG.

https://www.instagram.com/coldplay/

https://www.instagram.com/jamieoliver/

https://www.facebook.com/LenaGerckeOfficial/
https://www.facebook.com/JanFrodenoTriathlon/

https://www.facebook.com/FelixNeureutherFansite/
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